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PROGRAM RADA

/A 2017. GODINU

S FINANCIJSKIM PLANOM

 Pitomaca, listopad 2016.



I. UVOD

1. Uvodne napomene

Turistitka zajednica opéine Pitomaga osnovana je Odlukom Poglavarstva Opéine Pitomata 1995. godine, a
prema odredbama Zakona o hrvatskim turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, te prema opéim
odredbama Statuta predstavlja pravnu osobu &ije su &lanice pravne i fizicke osobe u djelatnostima ugostiteljstva,
turizma ili obavljaju drugu djelatnost neposredno povezanu s turizmom na pedrudju opéine Pitomaca.

Sukladno ¢lanku 65. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, turistike zajednice
svoje osnovne prihode ostvaruju iz slijede¢ih izvora: prihod od boravidne pristojbe, prihod od turisticke
¢lanarine i prihod od proratuna osniva¢a. Prihod od boraviine pristojbe reguliran je Zakonom o boraviinoj
pristojbi, a prihod od turisti¢ke élanarine — Zakonom o ¢lanarinama u turisti¢kim zajednicama.

Turistitka zajednica opéine Pitomaéa svoj program rada i financijski plan za 2017. godinu temelji na dosad
ostvarenim rezultatima i aktivnostima koje su se provodile i provode se u tekucoj 2016. godini s naglaskom na
pripremanje projektnih ideja i dokumentacije za prijavu na natjeCaje Ministarstva tirizma, Hrvatske turisticke
zajednica, EU. Turisticka zajednica opéine Pitomata ¢e sukladno navedenome prilagoditi aktivnosti, kao i
smjernicama Glavnog ureda HTZ-a i TZ VirovitiCko-podravske Zupanije.

2. Djelatnost i ciljevi turisticke zajednice

Sukladno zadacama turistickih zajednica koje su definirane Zakonom o hrvatskim turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma i Statutom turistitke zajednice opcine Pitomada, a u svrhu unapredenja opéih
uvjeta boravka turista, promocije turistitkog proizvoda podrudja i razvijanja svijesti o vaZnosti gospodarskih,
drudtvenih i drugih utinaka turizma, te potrebi i vaZnosti ofuvanja i unapredenja svih elemenata turistickog
proizvoda podruéja na kojem djeluje, a osobito zadtite okoli3a, Turistitka zajednica opcine Pitomaa u svom
programu rada nastoji obuhvatiti i objediniti sve one elemente koji ¢e pomo¢i stvaranju opce prepoznatljive slike
nadeg prostora, odnosno, oblikovati prostor opéine Pitomata u poZeljnu turisticku destinaciju.

Polazni ciljevi Turistitke zajednice opéine Pitomaca temelje se na sljededim stratefkim dokumentima:

1. Prostorni plan uredenja opcine Pitomace - osigurati prirodne migracijske tokove, postici
ravnomjerni raspored stanovnidtva u policentriénom sustavu naselja, poticati razvoj manjih naselja, obnoviti
ruralna naselja, gdje god je to objektivno i moguée, ukljuéujuéi stvarno poboljfanje, standarda i kvalitetu Zivota,
svestrano revitalizirati demografski najugroZenija i strateski znatajna podrudja, poticati povratak hrvatskog
stanovnidtva iz inozemstva i ostalog stanovnidtva iz dijaspore u njihov zavitaj, zaustaviti emigraciju mladeg i
visokoobrazovanog stanovni$lva u inozemstvo.

2. Master plan turizma Viroviticko-podravske Zupanije 2009.-2019. — vizija razvoja turizma glasi:
VPZ je jedinstvena turistitka destinacija s ofuvanom kulturnom i prirodnom bastinom 1 poticajnom
poduzetniékom klimom u svrhu razvoja odr¥ivog turizma, jedinstveni spoj nizine uz Dravu i gorja Papuka 1
Bilogore*. Da bi se ostvarila ova vizija, a na temelju analize stanja i SWOT analize, definirani su stratefki
razvoini ciljevi: aktivirati turisticke resurse, razviti ljudske resurse u turizmu, promovirati regiju kao turistitko
odrediste.

3. Glavni plan razvoja turizma na podrudju opcine Pitomaca do 2020. godine, vizija -
Opéina Pitomada je prepoznatljiva turistitka destinacija sa ofuvanim prirodnim okolifem i jedinstvenim
tradicijskim izri¢ajem koja na odrziv na¢in upravlja razvojem turizma na svom cjelokupnom prostoru, stvara
nova radna mjesta, a gostima pruza gostoljubivost i raznovrsne autentine sadrZaje i doZivijaje.

4. Procjene za 2017. godinu i postignuti rezultati u 2016. godini

Aktivnosti tijekom 2017, godine bit ée usmjerene na ofuvanje i uspostavu tradicije kroz sadrzajno oblikovanje
manifestacijskih ciklusa kulturnog, sportskog, gospodarskog, lovno-ribolovnog, enogastronomskog turizma, te
na razvijanje i unapredivanje selektivnih oblika turisticke ponude.

5 obzirom na pozitivan trend rasta broja dolazaka 1 nocenja na podrucju opéine Pitomaga, Turisticka zajednica
opéine Pitomada planira zadrzati postojeéi obim aktivnosti 1 pokuSati osmisliti neke nove sadrZaje koji bi u
budu¢nosti bili doprinos povecavanju turistitke ponude.



Ostvareni prihodi TZ opéine Pitomaéa (iznosi su u kunama)

* Izvor prihoda 2012. 2013. 2014, 2015. 2016.
(01.01.2016.-
_ 1 30.09.2016.)
I. | Boraviina pristojba 735,59 1.314.04 1.435.99 2.613.26 4.591,64
2. | Turisticka élanarina 92.646,52 80.319,07 83.650,17 #4957 49 59.583,22
3. | Prihod iz opéinskog 47500,00 | 41.000,00 40.000,00 3.433,04 38.750,00
proraduna — za
projekte - e
UKUPNG 14289411 124.646,11 125.086,16 91.003,79 102.924,86
Noéenja
[PitomaZa (Virovititke-podravska) / Vremenski period Sijefanj - Prosinac 2015
Sijetanj - Prosinac 2015 Sijetanj - Prosinac 2014 indeks 2015 72014
zemlja dolasci [nocenja  [Ponoéenja  [dolasci nocenja ¥ nodenja  dolasci nocenja
Ukupno 164 580 100 50 273 100 547 212
IDomaéi tristi [107 360 62.1 17 178 65.2 629 202
[Strani turisti 57 220 37.9 13 95 34.8 138 D32
Pitomala (VirovitiCko-podravska) / Vremenski period Sijefanj - Rujan 2016
Sijetan) — Rujan 2016 Sijetanj - Rujan 2015 lindeks 2016 / 2015
emlja dolasci [nodenja [ no¢enja  |dolasci |nocenja Penocenja  |dolasci  hocenja
Tkupno 518 1 066 100 114 k14 100 454 257
{Domaéi wristi 331 703 65.95 67 229 55.3 494 307
§5trani turisti 187 363 34.05 47 185 44 7 398 196




RASHODI PO VRSTAMA

I. AMINISTRATIVNI RASHODI

1. Rashodi za radnike 95.000,00 kn
2 Rashodi ureda 2.000,00 kn
| 3:_{ Rashodi 2a rad tijela Turistitke zajednice 3.000,00 kn
i UKUPNO 100.000,00 kn

Ured TZ opéine Pitomata djeluje na adresi Upravnog odjela za druftvene djelamosti i opée poslove Opéine
Pitomaga, Gajeva 26/1 u Pitomadi. Turistitka kuéica na trgu kralja Tomislava sluZi kao prostor i ohjekt za
promotivne svrhe te kao TIC za wrijeme odrZavanja raznih manifestacija. Prostor je opremljen uredskom
opremom i namjestajem.

U Turistiékom uredu zaposlena je direktorica Ivona Pankazza obavljanje poslova turistiCke zajednice, a osim
dircktorice, poslove turistike zajednice obavljaju djelatnici Opdine Pitomada:

- dipling.agr. Marinko Barfan, voditelj Odsjeka za drudtvene djelatnosti i opée poslove

- diploce. Danijel Petkovié, progelnik Upravnog odjela #a gospodarstvo, proraun i komunalne poslove
- diploce. Maja Brodanac, Visi struéni suradnik za poljoprivredu i ruralni razvoj

- dipliur. Monika Vranck, Voditelj Pododsjeka za opée poslove

- Zlata Kovagevié, Vodilelj Pododsjeka #a proracun

= Hrvoje Filipovié, referent za ratunovodstvene poslove

- Zeljka Kovat, referent za drutvene djelatnosti.

Ured tijekom godine obavlja:

- organizacijske i logisticke poslove neposredno vezane uz realizaciju programa rada;

- poslove pripreme materijala i vodenje zapisnika za sjednice Turistickog vijeca, Skupétine i Nadromog odbora;
- poslove koordinacije djelovanja i nadzora izvravanja ciljeva i zadaéa turistickih zajednica opéina i gradova s
podrudja Fupanije,

- poslove informiranja poslovnih subjekata, gradana i drugih subjekata o wristiékoj ponudi 1 drugim
informacijama vezanim uz rad TZ0 Pitomaca;

- tzradu programa rada, financijskog plana i drugih programskih i planskih dokumenata, te izvjeica o radu;

- pribavljanje,izdavanje i kontrolu financijske dokumentacije te knjizovodstvo,

te se u skladu s tim, u 2017, godini planiraju rashodi za platu direktorice TU TZOP, odriavanje turistitke
kuéice, reZije te ostali trofkovi #a potrebe rada tijela TZ opéine Pitomala i funkcioniranje Turisticko-
informacijskog centra.

11. DIZAJN VRIJEDNOSTI

1. Poticanje i sudjelovanje u uredenju grada/opéine/mjesta/ (osim izgradnje komunalne
infrastrukture)

1.1. Akcija ,VOLIM HRVATSKU - ZELENI CVIJET*

Projekt "Volim Hrvatsku' sastavni je die Programa rada Hrvatske turisticke zajednice 1 cijelog sustava turistickih
zajednica, a odvija se s ciljem poticanja razlicitih aktivnosti i djelovanja na unapredenju elemenata turistickog
proizveda i podizanja razine gostoljubivosti uz stvaranje klime dobrododlice,

1.1.1. Uljepiajmo Pitomaéu 2017.

Opis: U okviru Akcije Volim Hrvatsku TZ opéine Pitomada provodit ée se lokalna ekolodko-obrazovna akcija
Uljepfajmo Pitomadu. Akcija ée zapoéeti ved u travnju i trajat ée do kraja toplijeg dijela godine.

Turisti¢ki ured priprema akciju, provodi obradu rezultata i kontakte s terenom, kao i pripremu materijala i
koordinaciju Struénog povjerenstva za ocjenu i odabir najboljih kandidata u podakeiji Zeleni cvijet u kategoriji
mjesta u cjelini i pojedinaénih objekata.



Cilj: Poticanje aktivnosti i sudjelovanje u programima zastite okolifa kao komparativne prednosti turizma,
zastita Fivotne sredine, podizanje kvalitete Zivljenja, ofuvanje etnolofkog, povijesnog i kulturnog naslijeda,
djelovanje na unapredenje elemenata turistickog proizvoda, te podizanje razine gostoljubivosti 1 stvaranje klime
dobrodoilice. Unutar akeije ée se nabaviti sadnice stabala kao i cvjetne sadnice koje e se dijeliti gradanima,

Rok izvrienja: tijekom godine
Sredstva: 2.000,00 kn
Mositelji: TZ opéine Pitomada, Opéina Pitomada, Komunalno Pitomada d.o.o.

1. MANIFESTACILJE

Opis: Na podruju opéine Pitomada postoji duga tradicija odrZavanja manifestacija razlicitih profila i karaktera u
kojim se ogleda bogatstvo tradicije, folklora, obifaja, povijesti i kulture. Tijekom proteklih desetak godina na
nafem podrudju uspostavio se i novi ciklus priredbi i manifestacija, koje svojim sadrZajima, prilagodenima
vremenu, okolnostima i potrebama snatno pridonose dinamici i obogacivanju turistiCkog overadja. Brojne
manifestacije TZ opéine Pitomada sama nije u mogucnosti financirati, ali uvijek podriava hvalevrijedne akeije i
dogadanja, kao $to su na primjer Fadenki, Mali uskrsni sajam, Medunarodni dan glazbe, Mali boZiéni sajam,
Memorijal Drage Britvica i ravne sportske aklivnosti.

Kazalifni program, likovne izloZbe i kolonije, glazbeni, plesni i folklomi programi, obnova i ofuvanje bastine,
gastronomske priredbe i dr. su programi koje TZ opéine Pitomaca ostvaruje u suradnji 5§ Opéinom Pitomaca 1
Centrom za kulturu Drago Britvié, udrugama civilnog drutva i ostalim pravnim i fizickim osobama. Od
ostalih manifestacija takoder tu je kultuma i eno-gastronomska manifestacija U posjetu starim vremenima®. U
centru Pitomade, u rujnu odrZava se jednodmevna kulturno - zabawvna manifestacija “U posjetu starim
vremenima” gdje se prikazuje gastronomija, kultura Zivota i rada za vrijeme Austro — Ugarske, to jest, doba
Petra Preradoviéa. Takoder, organizirati ée se i biciklijada. Unutar programa manifestacije, organizirati e se
vrlo zanimljive radionice krasopisa i vezenja. Biti ée tu i natjecanje u modernim plesovima 19. stoljeca -
valceru, polki i éardadu koje ée predvoditi Elanovi i Elanice KUD-ova uz glazbenu pratju tamburaike glazbe.
Takoder, posjetitelji ¢e imati priliku uZivati u enogastronomskoj ponudi.

Opéina Pitomada, Turistitka zajednica opéine Pitomata i DRAFT dwo.o. u suradnji s WWF-om, povodom
godiSnjice proglafenja Rerervata biosfere Mura — Drava — Dunav organiziraju proslava Dana Europske
Amazone te sudjelovanje u velikoj europskoj akeiji za otuvanje rijeka. Proslava pod nazivom “Veliki skok™ bit
¢e odriana u srpnju na irletiStu Kriznica. Ovom akcijom Zeli se istaknuti prirodno bogatstvo i ljepota krajolika
Prekograniénog rezervata biosfere Mura — Drava — Dunav. U okviru ove edukativne, zabavne i turisticke
manifestacije odr¥at ée se tradicionalni turnir u odbojci na pijesku “Lozicev put”, natjecanje u bacanju kamena
preko Drave, “karike na marike”, eko radionica za djecu, vo¥nja ¢amcima i kanuima i jo§ neke aktivnosti. Uz
bogat kulturno-zabavni program u 15 sati sudionici dogadaja istovremeno Ce skoditi u rijeku Dravu i pridruziti se
tisuéama ljudi diljem svijeta koji ovim simboli¢nim &inom pokazuju da im je stalo do Zvucih rijeka. ali i do
vlastite buducnosti koja neminovno ovisi o ofuvanju tih rijeka.

Takoder, tu su i neke sportske manifestacije poput natjecanja v lovu i ribolovu te natjecanja slifnog karaktera.
TZ0 Pitomaca tradicionalno pomaZe i odrZavanje teniskog turnira u Grabrovnici, koji se odrZzava u sklopu Dana
optine Pitomada.

Ved dugi niz godina Rekreacijsko druitvo ,Zeleno srce” iz Pitomate za mijedtane opdine i njihove goste,
povodom Vidova organizira najbrojniju regionalnu biciklijadu na kojoj sudjeluje oko 500 biciklista. Radi se o
rekreativioj vonji biciklima na kojoj su biciklistima ponudene tri razlitite rute koje se razlikuju po duZini i
tezini. Udruga voéara, vinogradara i podrumara . ArSanj” Pitomata organizira izloZbu vina na kojoj se
prezentiraju i ocjenjuju vina pitomadke Bilogore i okolice.

Prema akcijskom planu koji se nalazi u dokumentu . Glavni plan razvoja turizma na podrudju opéine Pitomaca
do 2020, godine®, predvideno je, izmedu ostalog, i kreiranje dviju manifestacija naziva . Vinski endurance® i
WFestival bunceka i rezidbe™. ,\Vinski endurance™ je zamidljen kao poseban turisticki proizvod koji se mozZe
prodavati tijekom cijele godine. Plan je da se manifestacija ostvaruje kroz posjetu vinskim putevima tijekom
koje se posjetitelju pruFa jedinstveni dodivljaj kuSanja domadih vina uz moguée zabavne popraine sadrZaje
jedinstveno stvorene na svakoj od kontrolnih totaka.

U prekrasnom Kladarskom bregu na podrugju opéine Pitomada odrati ¢e se tradicionalna proslava Martinja,
Martinje ¢e se obiljezili ristickim programom — pjedackim, biciklisti¢kim 1 jahatkim izletom u Kladarski breg.
Pod vodstvom turistitkog vodita, pjesaci, biciklisti i jahadi zapo€inju svoj pohod u dvije rute. Na putu prema



Kladarskom bregu posjetiti ée kleti lokalnih vinogradara i vinara gdje ce imati prilike u2ivati u kuSanju mladih
vina, domadcih kolaca i suhomesnatih proizvoda. Centralni program biti ¢e nastavljen u Kladarskom bregu gdje
e se, prema obiaju, okupiti brojni izletnici, rekreativei, pajdasije i ljubitelji vinskih obiaja. Sveta misa odrati
¢e se kod kapele svetog Martina na Kladarskem bregu, a nakon mise slijedi ceremonija kritenja modta koju je
vode vinski biskup zajedno sa svojim kolegama vinskim biskupima. ceremonije kritenja modta u vino, slijedi
degustacija domacih vina i martinjskih kobasica, te zabava i ples uz tamburagku glazbu.

Festival bunceka i rezidbe" je manifestacija dijelom zamisljena kao natjecanje u rezidbi, Eupanju i noSenju loze,
a dijelom kao gastronomska manifestacija, a u koju bi bilo ukljuéena prirprema raznih jela s buncekima, s tim da
bi se posjetiteljima prije samog kuianja tih jela omoguéilo sudjelovanje u pripremi istih.

Popis manifestacija:
2.1. KULTURNO-ZABAVNE MANIFESTACIJE
2.1.1. Veger poezije Drage Britvica
Nositel] organizacije: Centar za kulturu Drago Britvic
2.1.2. Vincekovo
Mositelj organizacije: TZ opéine Pitomaca
2.1.3. Preradovicevi dani
Nositelj organizacije: Osnovna Skola Petra Preradovi¢a Pitomada
2.1.4. Memorijal dr. Marijana Jergovita
Mositelj organizacije: Centar za kolturu Drago Britvié
2.1.5. Festival rezidbe i bunceka
Mositel] organizacije: TZ opéine Pitomaca
2.1.6. Vinski endurance
Mositelj organizacije: TZ opéine Pitomada
2.1.7. Dani opéine Pitomada
Mositelj organizacije: Opdina Pitomada
. Dan pecenjakov
Nositelj organizacije: TZ opéine Pitomaca
. Bartolovo u Otrovanskom bregu
Nositelj organizacije: TZ opéine Pitoomaca
. U posjetu starim vremenima
Nositelj organizacije: TZ opéine Pitomaca
2.1.11. Martinje u Kladarskom bregu
Mositelj organizacije: TZ opéine Pitoma&a
.1.12. Fa%enki v Pitomadi
Nositelj organizacije: Opéina Pitomada
2.1.13. Veliki skok KriZnica 2017.
Mositel] organizacije: Opéina Pitomada
2.2. SPORTSKE MANIFESTACIJE
2.2.1. Pitomacka biciklijada
2.3. EKOLOSKE MANIFESTACIJE
2.3.1. ObiljeZavanje Dana plancta Zemlje i akeija Zelena Sistka
2.4. OSTALE MANIFESTACLIE

]
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Cilj: Potporama utjecati na podizanje razine kvalitete ponude turistitkih i drugih pratecih sadrfaja u vrijeme
odvijanja manifestacija, ali i ukupne wristicke infrastrukture, doZivljaja i novih programa i proizvoda kroz cijelu
godinu, suradnja s turistiékim agencijama, turoperatorima kakoe bi v svoju ponudu uvrstili programe obilaska i
posjete lokacijama na podrudju opéine Pitomada.

Rok izvrienja: tijekom godine
Sredstva: 56.000.00 kuna
MNositelji: TZ opéine Pitomata, Opéina Pitomada | RD Zeleno srce Pitoma&a

3. NOVI PROIZVODI
Opis: Novi turistitki proizvodi su oni proizvodi koji se mogu kontinuirano komercijalno koristiti tijekom cijele
turisticke sezone i prvi put su uvedeni na tr¥ifte u tekuéoj godini.

Cilj: Potaknuti stvaranje novih atrakcija ili dogadanja
Rok: tijekom godine



Sredstva: 15.000,00 kn
MNositelji: TZ opéine Pitomaca

4. POTPORA RAZVOJU DMK

Opis: DMK su dio Sireg koncepta destinacijskog menadZmenta. Bave se kreiranjem novih proizvoda kaoji
omogucavaju jedinstvene 1 pamtljive doZivljaje i turistickih paketa posebnih interesa u periodima pred i
postsezone. Svoje poslovanje temelje na opsefnom poznavanju lokalnih resursa i umrefenosti v lokalnoj
zajednici, visokoj involviranosti 1 suradnji s privatnim lokalnim poslovnim subjektima te lokalnim 1 regionalnim
TZ-ima. Najfeice posluju u svoje ime i nude vecinom sloZene proizvode (izlete, pakete, dogadanja, skupove) ili
svoju struénu uslugu osmitljavanja i menadZmenta u lokalnoj zajednici.

Temeljem Zakona o pruZanju usluga u turizmu puni opseg usluga destinacijske menadZzment kompanije moze
vriiti samo poduzetnik registriran kao turisticka agencija.

Cilj: Kreiranje i realizacija prepornatljivog destinacijskog turistickog proizvoda
Rok izvrienja: tijckom godine

Trofkovi: 3.000,00 kn

MNositelj: TZ opéine Pilomata

111. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI
1. ONLINE KOMUNIKACIJE

1.1. Internet oglasavanje

Opis: Ovaj oblik ogladavanja koristi internet kako bi dostavio marketinsku poruku korisnicima. Intemet je danas
vodeci medu ostalim medijima oglafavanja i najdostupniji Siroj javnosti i najveéem broju korisnika. Prednost
internetskog oglafavanja je mogucnost obracanja ciljanoj populaciji sa, za to unaprijed dobro smiiljenom
propagandnom kampanjom. Isto tako, cijena ovog tipa ogla3avanja je vifestruko niZa u odnosu na druge medije.
Internet oglasavanje u 2017, godini planira se provoditi putem Facebook kampanje, koja je zbog velikog broja
korisnika do kojih informacije dolaze, sve populamija. Na populamoj drudtvenoj mrezi Facebook objavljuju se
sadrZaji te se stavljaju ideje i zanimljivosti koje korisnici .Jajkaju®, &ime ih Sire svojim prijateljima, te dogadaje
na koje se mogu prijaviti. Posebno ée se oglafavati manifestacije - , Dani pjesme, kruha i vina®, Glazbeni festival
»Plesme Podravine i podravlja”, . .Dani pedenjakov i U posjetu starim vremenima®.

Cilj: kontinuirano promovirati sva dogadanja na podruju opéine 5to iroj populaciji
Rok: Tijekom godine

Sredstva: 1.000,00 kn

Nositelj: TZ opcéine Pitomada

1.2. Internet stranice i upravijanje Internet stranicama

Opis: Kvalitetna web stranica temelj je bilo kakva prisustva na internetu. Mora biti prilagodena razliGitim
intemetskim sueljima, od klasiénog intemet preglednika do mobilnih uredaja, a njezina uspjeinost se mora
pratiti na traZilicama, analitici sadrZaja itd. Visoka Skola za menadiment u turizmu i i nformatici u Virovitici
izradila je novu web stranicu TZ opcine Pitomada.

Cilj: Kontinuirano i azurno promovirati sva dogadanja kroz kalendarsku godinu putem interneta. Ostvariti trajni
kontakt s intermet orijentiranim turistom, te novi, bolji kontakt s posjetiteljima, poglavito inozemnim, putem
popularmog medija interneta.

Rok: Tijekom cijele godine

Sredstva: 12.000,00 kn

Mositelji: TZ opéine Pitomada

2. OFFLINE KOMUNIKACIJE

2.1. Opce oglaSavanje
Opis: OglaSavanje na lokalnim radio postajama i u programima na nacionalnim frekvencijama, te predstavljanje
turistitkih karakteristika ili pojedinih lokaliteta i programa u lokalnom i regionalnom tisku, ¢asopisima s



podrudja turizma, plakatima, jumbo plakatima, TV programima, voditima i turistiékim katalozima predstavlja
izravan oblik informacije o turistickom proizvodu ili podrudju koji daje konkretne rezultate.
TZO Pitomada ¢e sa nacionalnim sustavom TZ-a sudjelovati u promotivoim kampanjama

Cilj: promocija turisticke ponude destinacije

Rok: Tijekom godine

Sredstva: 10.000,00 kn

MNositelji: TZ opéine Pitomata u suradniji sa sustavom turistickih zajednica

2.2. Brosure i ostali tiskani materijali

Opis: Jedna od osnovnih zadaca sustava TZ je promocija podrudja za koje su ustrojene. Brodure i ostali tiskani
promo materijali namijenjeni su boljoj informiranosti i lak3em snalaZenju, te edukaciji i upoznavanju posjetitelja
i turista s podrudjem destinacije. Planiran je dotisak postojeéih brodura i letak po potrehi.

Cilj: promocija turistiéke ponude destinacije

Rok: tijeckom godine

Sredstva: 500000 kn

MNositelj: TZ opéine Pitomada

2.3. Suveniri i promo materijali
LI svrhu promocije destinacije, suveniri i ostali promo materijali korisni su kao dodatak postojeéim promotivnim
materijalima.

Cilj: promocija tristicke ponude destinacije
Rok: tijekom godine

Sredstva: 2.000,00 kn

Mositelj: TZ opéine Pitomada

2.4. Info table

Upis: Atraktivnost pojedinih turistickih resursa procijenjena je na temelju njihovog mataja, te u ovisnosti o
stupnju njihove turistitke opremljenosti $to ukljuduje: ofuvanost, prezentabilnost, dostupnost javnosti,
obiljeZenost 1 interpretativni elementi (putokazi, interpretacijske plofe, info-kiosci, promo materijali).
OdrZavanje i dopuna postojece turistitke signalizacije.

Cilj: daljnji turisticki razvoj opéine i povecanje turisticke opremljenosti valoriziranih turistickih atrakeija i drugih
resursa.

Rok: tijekom godine
Sredstva: 2.000,00 kn
Maositelj: TZ opéine Pitomaca

3. Smeda signalizacija

Opis: Najveci dio smede signalizacije na podrutju opéine Pitomaa koji ukazuju na jedinstvene lokalitete sa
podrudja povijesne, prirodne i kulturne bastine je realiziran. TZ opéine Pitomaca ukljutit ée se u nastavak
oznafavanja smedom signalizacijom po potrebi turistickih destinacija.

Cilj: poboljsanje dostupnosti uristitkih atrakcija i objekata
Rok: tijekom godine

Sredstva: 2.000,00 kn

Nositelj: TZ opéine Pitomada

IV. DISTRIBUCLJA 1 PRODAJA VRIJEDNOSTI

1. Sajmovi

Opis: Sajmovi i kongresi dokazano su najsvrsishodnija platforma i jedinstvena prigoda za sveobuhvatno
predstavljanje turistitke ponude, susret s novim klijentima, njegovanje kontakata s poslovnim partnerima,
sondiranje trzista, kao i definiranje buduée marketinike strategije. Sudjelovanje na sajmovima &vrsta je podloga



za stjecanje i razvoj novih ideja, globalni pristup i ciljani marketing. Prema svojim moguénostima, sudjelovat
cemo na specijaliziranim sajmovima sa promidZbenim materijalima.

Cilj: sveobuhvatno predstavljanje turistitke ponude, susret s novim klijentima, kontakti s poslovnim partnerima,
sondiranje trziSta, te definiranje buduée marketinike strategije

Rok: tijekom godine

Sredstva; 2.000,00 kn

Muositelj: TZ opéine Pitomata

V. INTERNI MARKETING

1. Edukacija

U 2017. godini TZO Pitomata e sudjelovati na programima edukacije, treninga i unapriedenja normativoog
okvira za destinacijski menadZment, a s ciljem jaganja uloge turisti¢kih zajednica kao DMO-a na svim razinama
te poboljSanjem komunikacije unutar sustava turistickih zajednica kao DMO-a,

Cilj: edukacija ukljugenih u upravljanje turistitkom zajednicom i nosioca turistitke ponude destinacije
Rok: tijekom godine

Sredstva: 6.000,00 kn

Nositelj: TZ opéine Pitomada

2. Nagrade i priznanja
Opis: Predvidena su i sredstva za nagradu i priznanja sudionicima akcije .Volim Hrvatsku* — Uljepiajmao
Pitomadu, te nagrade za foto natjedaj . Pitomaita 2017.+

Rok: tijekom godine
Sredstva: 3.000,00 kn
Mositelj: TZ opéine Pitomaca

VI. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA

1. Banka fotografija i priprema u izdavastvu
Opis: Zbog izrade promo materijala i cjelogodisnje promidZbe potrebno je planirati sredstva za dizajn, graficku
pripremu, prijevod, lekture,

Rok: tijekom godine
Sredstva: 1.000,00 kn
Mositel]: TZ opéine Pitomaca

VIIL. POSEBNI PROGRAMI

1. Projekti poticanje i pomaganje razvoja turizma na podruéjima koja nisu turisti¢ki
razvijena

Opis: TZ opéine Pitomata ¢e poticati i pomagati projekte i programe za razvoj i unapredenje turistiCke
mfrastrukture, projekte i programe za razvoj novih turistickih proizvoda i unapredivanje turisticke ponude
destinacije, tradicijskih manifestacija i dogadanja te provodenje edukacije na podrudjima koja nisu turisticki
razvijena. Sredstva ¢e se koristiti za pripremu projekine dokumentacije za razvojne turistitke projekte u suradnii
5 Opcéinom Pitomada,

Cilj: pebeliZanja i progirivanja ukupne ponude destinacije
Rok: tijekom godine
Sredstva: 59.000,00 kn



Mositelj: TZ opéine Pitomaéa i Opéina Pitomada

1.1. Preradovi¢eva kuéa-dom pjesnika i umjetnika

Opéini Pitomata odobreno je sufinanciranje izrade projektne dokumentacije za ovaj projekt u iznosu do
120.000,00 kuna. Kako bi prijavljeni prijedlog dobio $to vise bodova, prijavljeno je i sufinanciranje od strane T/
opéine Pitomaéa. Slijedom toga u 2015. godini izradena je projekta dokumentacija.

Projektom je planirano uredenje postojece kute kao multimedijainog i interdisciplinarnog centra za posjetitelje
koji svojom stalnom izlo¥bom postavljenom po principima znanja, kreativnosti i upotrebi novih tehnologija,
virtualnim centrom za kreativiost i on-line knjifnicom, tematskim putom umjetnika kroz Pitomadu i okelicu,
irdavatkom djelamo&éu te cjelogodiinjim kreativnim i edukativnim programima namijenjenim djeci i odraslima,
kojima sc slavi umjetnost i kreativno stvaraladtvo, kako Petra Preradovica, rodenog Grabrovniéana, tako 1 velikih
domoljubnih pjesnika Europe. Preradoviteva kuéa — dom pjesnika i umjetnika sastojat e se od stalnih izlozbi,
knjizare, suvenirmice, multifunkcionalnog prostora, tematske rute, okuénice sa tradicionalnim vrtom.
nadstrednicom, voénjakom i igralidtem za djecu.

Rok: tijekom godine
Sredstva: 10.000,00 kn
Mositelj: Opéina Pitomada

1.2. Zavicajni muzej i galerija

Opéini Pitomatta odobreno je sufinanciranje izrade projekine dokumentacije za ovaj projekt u iznosu do
200.000.00 kuna. Kako bi prijavljeni prijedlog dobio ito vise bodova, prijavljeno je i sufinanciranje od strane TZ
opéine Pitomata, Slijedom toga u 2015, godini izradena je projekta dokumentacija.

Projektom je planirana obnova stare zgrade upnog dvora koja bi dobila novu suvremeno interpretiranu javnu
namjenuw. U njoj je planirano uredenje galerijskog prostora te zavilajna muzejski postav s inovativnom
interpretacijom koji bi obuhvatio: zbirke posvecene Zivotu i djelu skladatelja dr. Marijana Jergovica, pisca Drage
Britvi¢a, zatim ostavitinu Kino-kluba “Slavica™, zbirku Glazbenog festivala “Pjesme Podravine i podravlja®,
zavitajnu zhirku, sakralnu zbirku, etnografsku zbirku, zbirku fotografija, prirodoslovnu zbirku....

Cilj: poboljsanja i prosirivanja ukupne ponude destinacije

Rok: tijekom godine
Sredstva: §.000,00 kn
Mositelj: Opéina Pitomada

1.3. Vinska cesta , Pitomacki vinski puti“

U 2014. godini pokrenut je postupak legalizacije nadstreSnice u Kladarskom bregu te iwrada projekine
dokumentacije (Idejnog rjedenja i Glavnog projekta prema novom Zakonu) 3to je i realizirano. Objekt je
legaliziran i sada je u izradi projektna dokumentacija za dovrienje objekta. Projektom je planirano izgraditi
infrastrukiuru koja ¢e omoguditi kvalitetniju i konkurentniju ponudu na podrudju vinske ceste ,,Pitomacki vinski
puti“. Projektom su planirani slijedeéi radovi: asfaltiranje glavnih cestovnih putova na podrufju vinske ceste
JPitomacki vinski puti“ (Arfanj, Otrovanski breg, Kladarski breg), gradnju parkiralidta sa odmoriitem u
podnoZju Arsanja uz cestu Sedlarica-Turna¥ica, popravak i $ljuncanje postoje¢ih pjeSagkih i biciklistitkih putova
te dovrienje izletifta u Kladarskom bregu (gradnja podruma za fuvanje manjih koligina vina sa prostorijom za
prezentaciju i degustaciju, izgradnja sanitarnog &vora, postavljanje Zljebova i sistema za prikupljanje kinice,
nabava i ugradnja stolarije, nabava i ugradnja solarnih panela i mini vjetrenjate #a proizvodnju struje, izgradnja
masivne finske peéi, uredenje prostora za spavanje ispod krovidta strehe, uredenje kapele Sv. Martina,
hortikulturno uredenje okolisa, uredenje prilaznog puta... ).

Cilj: poboljianja i proirivanja ukupne ponude destinacije

Rok: tijekom godine
Sredstva: 20.000,00 kn
Mositelj: Opéina Pitomaca

1.4. Eko centar ,,Banov brod*

Bivia vojna karaula Sadnato polje sa pripadajuéim objektima i okolnim poljoprivrednim zemljistem svoju novu
namjenu dobiva kroz centar za edukaciju (ufenika i odraslih) o odrfivim nadinima proizvodnje hrane, energetski
utinkovitom i ckolodki prihvatljivom prirodnom graditeljstva i opéenito o praktiénim tchnikama koje lokalnoj
zajednici pojednostavijuju i pojeftinjuju svakodnevni Zivot (uSteda energije. u€inkoviti sistemi grijanja i
projzvodnje energije i slitno). Uredenje okolida i dizajn cijelog prostora bit ée izveden prema permakulturnim



principima. Ujedno, centar bi trebao biti i ogledni primjer gdje se na licu mjesta moze vidjeti kako odrzivi nadini
poljoprivrede funkeioniraju u stvarnosti i gdje se mogu nauéiti takve tehnike proizvodnije hrane. S obzirom da je
objekt smjedten na ulazu u Regionalni park Mura-Drava i Rezervat biosfere Mura-Drava-Dunav koristio bi se i u
svrhu ,.zelenog™ turizma (kamp, iznajmljivanje kanua, bicikala, dalekozora i sliéno) te za potrebe Javne ustanove
za zafliene vrijednosti Viroviticko-podravske Zupanije. Projekiom je planirano obnoviti postojece objekte koji
¢e sluZiti kao dvorana prostori za edukaciju, restoran, razna spremista te izgraditi neke nove objekte (12
bungalova sa sanitarnim &vorom, geodetske kupole, biostaklenika, jezera, prirodnog bazena, info centra za
posjetitelje regionalnog parka) koji e pomodi da prostor posluZi planiranoj svrsi.

Cilj: poboljsanja i progirivanja ukupne ponude destinacije

Rok: tijekom godine
Sredstva: 10.000,00 kn
Mositelj: Opéina Pitomada

1.5. Ostali programi
Utesca u projektima koje ¢e u 2017. godini raspisati Ministarstvo turizma, HTZ i ostale institucije.

Cilj: poboljfanja i prodirivanja ukupne ponude destinacije

Rok: tijekom godine
Sredstva: 6.000,00 kn
Nositelj: TZ opéine Pitomata

VIL. OSTALO

1. lzrada strateSkog marketing plana

Opis: U suradnji s Visokom skolom za menadZment u turizmu i informatici u do kraja sipnja 2017, godine se
planira dovrSenje izrade Stratefkog marketing plana kojemu je cilj utvrditi marketingki, strateZki i operativni
ciljevi turizma Opéine Pitomata te dizajn, natin komuniciranja s tr#iStem i distribucija vrijednosti za plansko
razdoblje do 2020, godine.

Cilj: izrade Strateskog marketing plana

Rok: 31. stpnja 2017,
Sredstva; 14.000,00 kn
Nositelj: TZ opéine Pitomada

VIII. TRANSFER BORAVISNE PRISTOJBE OPCINE PITOMACA

1.Transfer boraviine pristojbe prora¢unu Opéine Pitomaéa

Sukladno €lanku 9. Zakona o boravidnoj pristojbi, koji je definirao karakter i natin raspodjele prikupljenih
stedstava boraviSne pristojbe, TZ opéine Pitomata obvezna je dozmaditi 30% prikupljenih sredstava u korist
Proratuna Opéine Pitomada.

Nositel]: TZ opéine Pitomata
Sredstva: 1.350,00 kn
Rok: Krajem obratunske godine



IX. FINANCIJSKI PLAN ZA 2017. GODINU

1. Prihodi od boraviSne pristojbe 2.000,00 4.050,00 203 1,48
2. Prihodi od turisti¢ke ¢lanarine 80.000,00 84.000,00 105 30,73
3. Prihodi iz proraduna opéine Pitomada 125.000,00 150.000,00 120 54,87
3l za programske aktivnosti 50.000,00 75.000,00 150 27,44
32. | zafunkcioniranje turistickog ureda 75.000.,00 75.000,00 100 27,44
4. |  Prihodiod drugih aktivaosti 47.000,00 35.500,00 76 12,99
4.1 Prihodi od HTZ-a - nerazvijeni 20.000,00 20.000,00 100 7.32
Prihodi od HTZ-a - promotivio
4.2. oglasavanje 20.000,00 3.500,00 18 1,28
Prihodi od Ministarstva turizma za
4.3 projekte 5.000,00 10.000,00 200 3,66
4.4. Prihodi od TZ VPZ za manifestacije 2.000,00 2.000,00 100 0,73
Prijenos prihoda prethodne godine
(Visak prethodne godine ukoliko je isti
5. ostvaren) s 50.000,00 20.000,00 | 40 7,32
6. Ostali nespomenuti prihodi 300 300 100 0,11
1. Rashodi za radnike 70.000,00 95.000,00 136 34,75
2 Rashodi ureda 2.000,00 2.000,00 100 0,68 |
3. Rashodi za rad tijela TuristiCke zajednice 3.000,00 3.000,00 100 1,02
Il DIZAJN VRLIEDNOSTI 100.000,00 |  78.000,00 781 26,55
Poticanje i sudjelovanje u uredenju
grada/opéine/mjesta/ (osim izgradnje
i komunalne infrastrukture) 8.000,00 2.000,00 25 0,68
Projekt Volim Hrvatsku (Uljepsajmo
L | Pitomacu) 8.000.00 2.000,00 25 0,68
2. Manifestacije 67.000,00 56.000,00 84 19,06
2.1, ___Kulturno-zabavne 57.000,00 49.000,00 86 16,68
2.1.1. Vecer poezije Drage Britviéa 4.000,00 0,00 0 0
212 _ Vincekovo 4.000,00 2.000.00 50 0,68
2.1.3. Preradovicevi dani it 4.000,00 0.00 0 0
2.14. Memorijal dr. Marijana Jergovica 4.000,00 0,00 0 0
2.1.5. Festival rezidbe i bunceka 4.000,00 4.000,00 100 1.36
2.1.6. Vinski endurance 4.000,00 4.000,00 100 1,36
2.1.7. Dani opéine Pitomaca - Vidovo | 11.000,00 10.000.00 91 3.4
TTE Dan pecenjakov ~1.000,00 2.000,00 200 0,68
2.1.9. Bartolovo u Otrovanskom bregu ~2.000,00 2.000,00 100 0,68
2.1.10. U posjetu starim vremenima ~10.000,00 15.450,00 155 35,26




2.1.11 Martinje u Kladarskom bregu 8.000,00 9.000,00 88 2,38
LT Fadinki v Pitoma¢i 0,00 0,00 0 0.34
2.1.13. Veliki skok Kriznica 2017 0,00 0.00 0,00 0,00
2.2. Sportske manifestacije 4. ﬂ‘l]'ﬂ 00 | 1.000,00 25 0,34
2.32.1. Utakmica u daljinskom jahanju 2.000.00 0,00 0 0
222 Pitomacka biciklijada 2.000,00 |  1.000,00 50 0,34
23. | Ekoloike manifestacije 1.000,00 1.000,00 100 0,34
Fof [ Ostale manifestacije 5.000,00 5.000,00 100 1,70
Potpore manifestacijama
(suorganizacija s drugim subjektima te t
donacije drugima za manifestacije -
= Gilazbeni festival, koncerti, ribicka 5.000,00 3.000,00 100 1,70
natjecanja, izlozbe, Teniski turnir u
= Grabrovnici i sliéno) P
3. Novi proizvodi 15.000,00 15.000,00 100 5,11
- . Potpora razvoju DMK-a 10.000,00 5.000,00 S0 1,70
118 KOMUNIKACUA VRIJEDNOSTI 44.000,00 44.000,00 100 16,10
L. _Online komunikacije 3.000,00 3.000,00 100 1,02
1.1. _ Enternet oglaiavanje 1.000,00 1.000,00 100 0.34
Internet stranice i upravljanje Internet
L2 stranicama | 2.000,00 12.000,00 600 4,39 |
2 Offline komunikacije 41.000,00 21.000,00 31 | 7,68
Opdée ogladavanje (Ogladavanje u tisku, |
2. TV oglasavanje...) 30.000,00 10.000,00 | 33| 3,66
2.%. Brosure i ostali tiskani materijali 5.000,00 5.000,00 100 1.70
%3 Suveniri i promo materijali 2.000,00 2.000,00 100 | 0,68 |
24, Info table 2.000,00 2.000,00 100 0,68
3 Smeda signalizacija 2.000,00 2.000,00 100 0,68
DISTRIBUCIJA I PRODAJA
Iv. VRIJEDNOSTI ' 2.000,00 2.000,00 100 0,68
Sajmovi (u skladu sa zakonskim
propisima i propisanim pravilima za
1. sustav TZ) 2.000,00 2.000,00 100 (.68
PR INTERNI MARKETING 9.000,00 9.000,00 100 3,06
I:dukacua {?.apmlenl subjekti javnog i
- ~ privatnog sektora) 6.000,00 6.000,00 100 2.04
| MNagrade i priznaja (Projekt. Volim
| Hrvatsku 1 ostalo) 3.000,00 | 3.000,00 100 1.02
MARKETINSKA
VI INFRASTRUKTURA 1.000,00 1.000.00 100 0,34 |
[ 1. Banka fotografija i priprema u izdavaStvu 1.000,00 1.000,00 100 0.34
| VIL POSEBNI PROGRAMI 59.000,00 54.000,00 92 19,75
: Projekti poticanje i pomaganje razvoja
turizma na podrudjima koja nisu
1. | turistiéki razvijena 59.000,00 | 54.000,00 92 19,75
Preradoviceva kuca-dom pjesnika i
L1, umjetnika 10.000,00 10.000,00 100 3,40
1.2. __Zavicajni muzej i galerija 8.000.00 8.000,00 100 2792
1.3. Pitomacki vinski puti 20.000,00 20.000,00 100 6,81
1.4, Eko centar "Banov brod” 10.000,00 | 10.000,00 104 3.40
15. Ostali programi 6. [lﬂﬂ 00 L 6.000,00 100 2,04 |
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